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Este reporte presenta un analisis sobre la violencia politica
digital dirigida a candidatas en Bolivia durante las elecciones
generales de 2025. La investigacidn se dividié en dos partes,
un monitoreo semiautomatico de comentarios en YouTube
basado en un [éxico de términos ofensivos, y un analisis ma-
nual de entrevistas difundidas en Facebook y TikTok de 28
candidatas. En total se recolectaron mas de 850 comentarios
con expresiones de violencia politica digital.

Los resultados muestran que los insultos mas frecuentes se
apoyan en estereotipos miséginos y sexuales que buscan
deslegitimar la participacién de las mujeres en la politica,
trasladando el debate de lo publico a lo intimo. A partir del
analisis, se identificaron cuatro hallazgos principales: (1) la
raza, el género y la ideologia son factores que atraviesan la
violencia recibida por las candidatas; (2) la violencia politica
digital se nutre de normas patriarcales que niegan la autono-
mia politica de las mujeres; (3) el discurso miségino se extien-
de también hacia los hombres, colocdndolos en una posicién
de inferioridad al asociarlos con atributos considerados “fe-
meninos”; y (4) la acumulacion de rasgos de vulnerabilidad
produce un efecto interseccional, intensificando la violencia
contra quienes concentran multiples formas de exclusion.
Estos hallazgos evidencian que la violencia politica digital en
Bolivia no puede entenderse como un fendbmeno aislado de
misoginia, sino como una practica estructural e interseccional
que combina racismo, clasismo, ideologia y normas patriar-
cales. En consecuencia, constituye un obstaculo para el ejer-
cicio democratico de los derechos politicos de las mujeres.




. De donde

nace el reporte?

Los procesos electorales en la regién se
han convertido en escenarios comun-
mente polarizados, donde prevalece la
violencia politica digital hacia candida-
tas. Un informe publicado en 2023 por
MonitorA, devel6 como 97 mujeres en ca-
rrera electoral recibieron casi 4.500 agre-
siones y/o insultos en Twitter en sélo la
primera semana de campafa. En 2023, el
proyecto “Mujeres y Politica en Twitter”
ejecutado porla Universidad de Santiago
junto a ONU Mujeres present6 un reporte
en el que analizé tuits referentes a 72 mu-
jeres politicas que participaron del pro-
ceso constituyente en Chile y determiné
que el 75% de ellas recibié insultos, men-
sajes violentos y de incitaciéon al odio.
En Bolivia, las elecciones generales del
17 de agosto de 2025 se realizaron en un
contexto de crisis politica, institucional y
socioecondmica, con la participacion de
unos ocho millones de votantes para re-
novar los principales cargos nacionales.
La jornada transcurrié con normalidad y
los resultados preliminares confirmaron
una segunda vuelta entre Rodrigo Paz Pe-
reiray Jorge “Tuto” Quiroga, prevista para
el 19 de octubre. Pese a la polarizacién y
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los cuestionamientos a la administracion
electoral, los informes de observaciéon
destacaron el rol del Tribunal Supremo
Electoral en garantizar un proceso paci-
fico y transparente, considerado un ejer-
cicio democratico clave para el pais. Sin
embargo durante la campafia electoral,
el Observatorio de Género de la organi-
zacion Coordinadora de la Mujer denun-
cié al menos cinco casos de candidatas
que fueron victimas de violencia politica
digital a través de ataques sistematicos
en redes sociales. Una de ellas, la alcal-
desa Eva Copa y ex candidata a la presi-
dencia, renuncié a la carrera electoral,
tras denunciar acoso y violencia politica.
La Lupa Digital, observatorio de violencia
politica digital, registré agresiones dirigi-
das a la candidata, principalmente desde
cuentas anonimas en redes sociales, difi-
ciles de rastrear y sancionar. Copa, alcal-
desa de El Alto y ex candidata, denuncio
que la ley de proteccion a las mujeres en
politica “no funciona” y relatd presiones
politicas, incluso del expresidente Evo
Morales, basadas en la idea de que, por
ser mujer y joven, cederia facilmente su
candidatura.
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https://azmina.com.br/reportagens/monitora-2022-misoginia-ofensas-candidatas/%20-%20MonitorA:%20Vea%20qui%C3%A9nes%20son%20los%20candidatos%20m%C3%A1s%20ofendidos%20en%202022
https://periodismo.usach.cl/noticias/informe-mujeres-y-politica-en-twitter-violencia-online-contra-mujeres-constituyentes

Frente a esta coyuntura, la Fundacion InternetBolivia.org a tra-
vés del Centro S.0.S. Digital en unién con MonitorA, observa-
torio de violencia politica y electoral en redes sociales contra
candidatasy candidatos, desarrollado en Brasil por el Instituto
AzMina e InternetLab, con el apoyo del IDRC en colaboracion
con Ndcleo de Periodismo, realiza una investigacion que bus-
ca una comprension mas profunda sobre las expresiones dis-
cursivas de violencia politica digital mediante un monitoreo
sistematico de redes sociales durante el periodo electoral. El
estudio se centra en las candidatas y mujeres electas en cargos
como vicepresidencia, senadurias, diputaciones, etc., con el fin
de identificar los discursos y las formas en que se manifiesta la
violencia politica de género en entornos digitales, diferencian-
dose de las expresiones legitimas de participacién democrati-
ca, y comprender sus efectos sobre la participacion politica de
las mujeres en el pais con el objetivo de fortalecer las capacida-
des de investigacion de organizacionesy activistas en la region
sobre la Violencia de Género Facilitada por la Tecnologia (VG
FT) y asi promover cambios concretos en el reconocimiento y
abordaje de la violencia politica digital. Esto resulta particular-
mente relevante en Bolivia porque esta problematica ain no
recibe la atencion institucional necesaria en el pais.

Actualmente, la investigacion sigue en curso.
No obstante, este primer reporte presenta
algunos hallazgos preliminares.
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Contexto de la trayectoria
de MonitorA

Entre 2020 y 2024, MonitorA desarrollé tres ediciones que reflejan la evolucién del
monitoreo de la violencia politica de género en linea en Brasil.

En 2020, durante las elecciones municipales y en plena pandemia, el proyecto
analizd discursos violentos en Twitter, YouTube e Instagram dirigidos a candida-
tas en sus propias redes. Los resultados mostraron que las mujeres fueron ata-
cadas no por sus propuestas politicas, sino por su identidad —mujeres, negras,
mayores o trans—, evidenciando un patrén de descalificacion moral, intelectual y
corporal.

En 2022, con la entrada en vigor de la Ley N.° 14.192/2021, que tipifico la violencia
politica contra la mujer como delito, MonitorA ampli6 su enfoque para examinar

cémo se manifestaba la violencia politica de género en linea y cémo se aplicaba
la nueva legislacion. Ademas, introdujo una distincién metodolégica entre ata-
ques e insultos, con el objetivo de reflexionar sobre el papel de las plataformas
digitales en la gestion de estos contenidos.

Finalmente, en 2024, ante las restricciones de acceso a datos provocadas por cam-
bios en las API de las plataformas digitales, el proyecto adapt6 su metodologiay se
centré en el andlisis de los comentarios en transmisiones en vivo de debates elec-
torales en YouTube, manteniendo su compromiso con documentar y visibilizar los
patrones persistentes de violencia politica de género en los espacios digitales.

A partir de 2025, MonitorA se expande por América Latina, impulsando la investigacion
sobre violencia politica digital de género en paises como Colombia y Bolivia. Esta ex-
pansién busca comparar resultados, metodologias y estrategias a nivel regional, apro-
vechando la experiencia consolidada en Brasil y otros paises, con el fin de fortalecer la
cooperacion regional y promover democracias mas inclusivasy libres de violencia.




. Por qué estudiar

la violencia politica
digital en Bolivia?

El espacio digital se ha consolidado como un escenario central para la difusién politica,
caracterizado por su interactividad y alcance, pero también por la hostilidad que genera
hacia las mujeres. Diversas investigaciones evidencian que la violencia digital contra las
mujeres politicas es un fendmeno persistente (OEA-CIM, 2021), la visibilidad que adquie-
ren las convierte en blanco de expresiones discursivas violentas que pueden limitar o

silenciar su participacion.

El Informe “Entre la impunidad y la pola-
rizacion: acoso y violencia politica digital
en Bolivia” (2024) publicado por la Funda-
cion InternetBolivia.org junto con Oxfam
Bolivia, reveld que las mujeres que sufren
violencia politica no logran sobreponer-
se a esta y ante la falta de mecanismosy
herramientas, terminan naturalizandola o
abandonando espacios de visibilidad para
evitar ataques. Asi mismo este estudio
dejé ver que el abuso sexual relacionado
a las TIC y el desprestigio con contenido
sexual es elaborado y organizado para da-
fiar laimagen de mujeres en politica. Estas
estrategias terminan reduciendo la par-
ticipacion de mujeres en la politica y por
tanto, debilitando el debate democratico.

Por otro lado, en Bolivia, la produccion
de datos y conocimiento sobre violencia
politica de género es alin limitada, parti-
cularmente en su dimension digital. Aun-
que existen estudios recientes impulsa-
dos por ONU Mujeres, Coordinadora de
la Mujer y Oxfam junto con la Fundacion
InternetBolivia.org, persiste una brecha
frente al papel creciente de las redes so-
ciales en la participacion de las mujeres
y disidencias en la politica nacional. Esta
carencia de informacion resulta mas cri-
tica en un contexto de polarizacién, en
el que proliferany se legitiman discursos
misdginosy actos deviolencia contra mu-
jeres de diversas corrientes ideologicas.




“Locas, PUTAs y jairas”

Las expresiones de violencia digital en el pais adquieren
particularidades asociadas a las estructuras coloniales y
patriarcales que condicionan el acceso desigual al poder.
Mujeres indigenas, afrobolivianas, jévenes, con menos re-
cursos econémicos o trayectorias politicas no tradicionales
enfrentan formas mas intensas de violencia, que buscan
excluirlas de los espacios politicos y por consecuencia, des-
acreditar sus identidades y luchas histéricas.

Frente a ello, se requiere generar evidencia empirica que
permita comprender la configuracién de la violencia po-
litica digital de género en Bolivia mediante herramientas
de andlisis interseccional que capturen no sélo la magni-
tud de los ataques, sino también su dimension simbdlicay
politica. En este marco, el presente reporte se propuso res-
ponder la pregunta: ;como se manifiesta la violencia poli-
tica en entornos digitales hacia las candidatas mas visibles
durante las elecciones nacionales de 2025 en Bolivia?

Cabe sefialar que en términos de visibilidad nos referi-
mos a aquellas candidatas que tuvieron mayor cobertura
medidtica durante la campafia electoral y que recibieron
mas comentarios en su contra en los videos de las entre-
vistas que realizaron y que fueron monitoreadas por esta
investigacion.
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Categorias de Analisis

Violencia Politica de Género

En la Ley Contra el Acoso y Violencia Politica Hacia las Mujeres se entiende por vio-
lencia politica a las acciones, conductas y/o agresiones fisicas, psicologicas, sexuales
cometidas poruna persona o grupo de personas, directamente o a través de terceros,
en contra de las mujeres candidatas, electas, designadas o en ejercicio de la funcion
politico - publica, o en contra de su familia, para acortar, suspender, impedir o res-
tringir el ejercicio de su cargo o para inducirla u obligarla a que realice, en contra de
su voluntad, una accion o incurra en una omisién, en el cumplimiento de sus funcio-
nes o en el ejercicio de sus derechos.

Desde la teoria feminista, el género se concibe como una categoria relacional que or-
ganiza jerarquiasy se entrelaza con factores como etnicidad, clase o sexualidad (Scott,
2003). En la esfera politica, esta construccion se traduce en estereotipos que legitiman
a los hombres como lideres y relegan a las mujeres al ambito privado (Pérez, 2024).
Asi, la creciente presencia femenina en arenas politicas dominadas histéricamente
por varones desafia dichos mandatos y genera reacciones violentas cada vez mas fre-
cuentesy virulentas (Esposito, 2021; Inter-Parliamentary Union, 2018). En este marco,
la violencia politica de género puede definirse como cualquier accion u omision basa-
da en el género que busque obstaculizar, anular o restringir los derechos politicos de
las mujeres, vulnerando tanto su derecho a una vida libre de violencia como a partici-
par en condiciones de igualdad (Secretaria General Iberoamericana, 2024).

A partir de todo lo mencionado, en el presente estudio, la violencia politica se en-
tiende como un conjunto de practicas, explicitas o implicitas, orientadas a preservar
relaciones de dominacion en el campo politico. En este estudio se la conceptualiza
como actos que refuerzan dindmicas de exclusién hacia poblaciones histéricamente
marginadas, especialmente mujeres, con el fin de limitar o deslegitimar su participa-
cion en la toma de decisiones. Esta definicion permite reconocer que la violencia po-
litica no sélo se expresa en ataques fisicos o discursivos, sino también en estructuras
y representaciones sociales que perpettan la desigualdad de género.
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Violencia politica digital de género

El género constituye un eje central para visibilizar la violencia digital como una forma
de violencia real, dado que afecta de manera desproporcionada a mujeres, nifias y
adolescentes, con impactos directos en el ejercicio de sus derechos politicos. Mas
que un fendmeno inédito, esta violencia puede entenderse como la continuidad de
formas preexistentes que, en entornos digitales, adquieren nuevas modalidades y
una capacidad de amplificacion sin precedentes.

En el ambito politico, sus manifestaciones abarcan desde agresiones simbdlicas
hasta ataques sexuales y psicolégicos. ONU Mujeres (2022) ha documentado prac-
ticas como el doxxing, la difusién de noticias falsas, el uso de trolls y bots, asi como
amenazas de violencia sexual. Mas recientemente, el empleo de inteligencia artifi-
cial para producir deepfakes de caracter sexual ha intensificado el problema, con
mas del 98% de estos contenidos dirigidos a mujeres politicas, periodistas y activis-
tas (El HuffPost, 2025).

Para los fines de esta investigacidn se priorizan las expresiones discursivas de la vio-
lencia digital que se diferencian de otras formas de violencia digital como la creacion
o difusién no consentida de imagenes intimas, la suplantacion de identidad, el robo
de cuentas o la vigilancia ilegal. En este marco, resulta necesario diferenciar entre dos
nociones conceptuales que, si bien no son equivalentes, se superponen parcialmen-
te, la violencia politica digital de géneroy el discurso de odio.

La violencia politica digital de género puede definirse como toda accién basada en
elementos de género y cometida, instigada o agravada mediante el uso de tecnolo-
gias de la informacion, cuyo objeto o resultado sea limitar, anular o menoscabar el
ejercicio efectivo de los derechos politicos y electorales de una o varias mujeres (As-
sociation for Progressive Communication [APC], 2017; Rios Tobar, 2024). Este tipo de
violencia apunta directamente a restringir el acceso y ejercicio de funciones publicas,
el desarrollo libre de la actividad politica, la toma de decisiones y el ejercicio de pre-
rrogativas inherentes a precandidaturas, candidaturas o cargos de representacion.




Por su parte, el discurso de odio se refiere a cualquier forma de comunicacion (oral,
escrita o visual) o comportamiento que emplea un lenguaje peyorativo o discrimina-
torio dirigido a una persona o grupo por caracteristicas identitarias como religién, et-
nia, nacionalidad, género, orientacién sexual u otras formas de pertenencia. Su pro-
posito o efecto es denigrar, deshumanizar o incitar hostilidad, poniendo en riesgo la
paz social y los derechos fundamentales de los grupos afectados (Naciones Unidas,
2025).

Ambos conceptos coinciden en el uso de estereotipos discriminatorios para atacar a
personas o colectivos, pero difieren en su alcancey finalidad. Mientras que el discur-
so de odio constituye una categoria mas amplia que abarca multiples dimensiones
de la discriminacion, la violencia politica digital de género se enfoca especificamente
en aquellas agresiones que buscan obstaculizar o anular la participacién de las mu-
jeres en el ambito politico. En consecuencia, esta investigacion empleara el concepto
de expresiones discursivas de violencia politica digital de género, por considerarlo
mas preciso para analizar el contexto electoral que constituye su objeto de estudio.

Expresiones discursivas de
Violencia politica digital

Las expresiones discursivas de violencia politica digital de género constituyen un
fenémeno complejo, amplio y dificil de delimitar. Su identificacion, diferenciacion
frente a otras formas de violencia digital y posterior clasificacion representa un de-
safio tedrico y metodoldgico, ya que actualmente no existen criterios ni tipologias
consensuadas en torno a esta manifestacién de violencia. La literatura especializada
muestra distintas aproximaciones: algunas investigaciones se han centrado en ca-
tegorias reducidas y especificamente orientadas a la discriminacion y reproduccion
de estereotipos de género (Pérez 2024; Luchadoras, 2018), mientras que otras han
desarrollado marcos de analisis mas amplios que incluyen expresiones de violenciay
discriminacion no necesariamente vinculadas Unicamente al género (MonitorA, 2022,
2024; INE, 2020)

A pesar de la diversidad en las propuestas, es posible identificar al menos tres ejes de
analisis que permiten perfilar una base conceptual para la clasificacion de la violen-
cia politica digital de género: Contenido, frecuencia e interseccionalidad.
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la dimension cualitativa de la violencia

El eje del contenido se refiere a la naturaleza de los mensajes violentos y la manera en
que incorporan estereotipos de género. Aqui, las agresiones digitales no se limitan a
criticas politicas, sino que buscan deslegitimar a las mujeres en funcién de su identidad
de género. Insultos sexistas, burlas sobre su apariencia fisica, cuestionamientos a su
capacidad intelectual o amenazas de caracter sexual son ejemplos que revelan como
lo «femenino» es colocado en una posicion de inferioridad respecto a lo «<masculino.
Dentro de este eje encontramos dos categorias de violencia: Misoginia y sexualizacion.
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Sexualizacion

La sexualizacion constituye una estrategia de deslegitimacién simbodlica (Bour-
dieu, 2000) que opera en el plano discursivo para negar a las mujeres su condi-
cion de sujetas politicas plenas. Se entiende como el proceso mediante el cual
se atribuyen de manera inapropiada caracteristicas sexuales o erotizadas a una
persona sin su consentimiento, reduciéndola a un objeto de deseo para otros en
lugar de reconocerla como un ser auténomo, capaz de actuary tomar decisiones
por si misma (APA, 2007). Esta practica se sostiene en la concepcion tradicional
de la mujer como un ser esencialmente sexual, asociada a la procreacién y a un
rol “seductor” por naturaleza (Diaz Altozano et al., 2020).

En el &mbito politico, la sexualizacion se manifiesta cuando las mujeres candi-
datas o autoridades son valoradas principalmente por sus atributos fisicos o
sexuales, desplazando la atencion de sus capacidades, propuestas y trayectorias
hacia su cuerpo. Este tipo de expresiones refuerza la cosificacién, la erotizacién

y la subordinacién de las mujeres, incluso cuando se presentan bajo la forma de
“piropos” o halagos aparentemente positivos, perpetuando asi la desigualdad en
el ejercicio de lo politico.
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la dimension cuantitativa del hostigamiento

La frecuencia permite analizar la reiteracion e intensidad de los ataques. Incluso
cuando los mensajes no incluyen referencias explicitas al género, su ejercicio des-
proporcionado hacia mujeres respecto a varones constituye un rasgo distintivo. La
violencia no opera como un hecho aislado, sino como una préactica constante y per-
sistente que crea un entorno digital hostil. La saturacion de agresiones genera efectos
acumulativos que pueden derivar en silenciamiento, retraimiento de la participacion
0 autocensura. Asi, el eje de frecuencia permite dimensionar la violencia politica di-
gital como una estrategia sistematica de exclusion. Dentro de este eje se encuentran
las siguientes categorias:

Descalificacion
La descalificacion agrupa expresiones que buscan socavar la credibilidad, la ca-
pacidad intelectual o la imagen de una persona mediante insultos, ridiculizacio-
nes o cuestionamientos de sus competencias. Si bien en esta categoria no se in-
cluye insultos asociados a estereotipos de género, raza, etc,. y por lo tanto puede
dirigirse a cualquier actor politico, diversos estudios muestran que se ejerce con
mayor frecuencia contra las mujeres (Krook, 2020; Krook y Restrepo Sanin, 2020).
En contextos politicos, esta violencia discursiva no sélo afecta la percepcion pu-
blica de las mujeres como lideresas, sino que refuerza la idea de que su participa-
cién en espacios de decision es ilegitima o secundaria. Incluso cuando no hacen
referencia explicita al género, estas expresiones reproducen un patrén cuantita-
tivo de hostigamiento mas intenso contra mujeres, lo que evidencia su caracter
diferenciado.

Discurso que incite a la violencia

Esta categoria abarca expresiones que promueven, legitiman o incitan de manera
explicita el uso de la violencia fisica contra una persona o grupo. En el caso de las
mujeres en politica, estas amenazas suelen adoptar formas especificas, como la
violencia sexual o las agresiones dirigidas hacia sus hijos e hijas, apelando a es-
tereotipos que las asocian con la maternidad y el ambito privado (Bardall, 2013;
Piscopo, 2016).

El discurso que incita a la violencia, aunque puede presentarse como neutro,
tiene impactos diferenciados al reforzar la intimidacion de mujeres que partici-
pan en la esfera politica, limitando sus posibilidades de expresion y generando
un efecto de silenciamiento (Krook, 2020). En entornos digitales, este tipo de
discurso se multiplica rapidamente y adquiere mayor alcance, lo que intensifica
SUS CONsecuencias.



3. Interseccion:

la convergencia de multiples desigualdades

El eje de interseccion resulta fundamental para comprender la complejidad del fené-
meno. Reconoce que la violencia politica digital de género no afecta a todas las mu-
jeres de la misma manera, sino que se entrelaza con otras formas de discriminacién
vinculadas a la pertenencia a pueblos indigenas, comunidades afrodescendientes,
identidades sexuales disidentes, condiciones socioecondmicas o etarias, entre otras.
Esta convergencia produce una violencia mas intensa y especifica, dirigida contra
quienes se sitUan en la interseccién de multiples vulnerabilidades. Reflexionar desde
este eje implica cuestionar las l6gicas de poder que configuran un escenario en el que
ciertas mujeres son mas atacadas que otras, evidenciando que la violencia politica di-
gital de género es también un reflejo de las desigualdades estructurales mas amplias
que atraviesan a nuestras sociedades. Las categorias que componen este eje son:

Discriminacion en otros ejes de vulnerabilidad
La violencia politica digital de género rara vez se presenta de manera aislada, con
frecuencia se combina con formas de discriminacion basadas en la raza, la clase, la
orientacién sexual, la edad, entre otras. Este entrelazamiento refleja lo que Crens-
haw (1989) conceptualizd como interseccionalidad, es decir, la manera en que dis-
tintos sistemas de opresion se cruzan y producen experiencias Unicas de violencia.
Asi, mujeres indigenas, afrodescendientes, lesbianas, trans o de sectores populares,
enfrentan no sélo misoginia, sino también racismo, homofobia, clasismo o edadis-
Mo, que en conjunto intensifican su exclusion politica (Collins y Bilge, 2016). En los
entornos digitales, estas formas de discriminacion se materializan en insultos racistas,
comentarios sobre el origen social, burlas relacionadas con la orientacion sexual o
cuestionamientos basados en la edad, todos los cuales refuerzan la marginalizacion.

Discriminacion porideologia

Otra categoria relevante es la violencia discursiva basada en ideologia politica o re-
ligiosa. Si bien, a diferencia de la raza o el género, la ideologia no constituye un ras-
go identitario innato, si configura una dimensién central de la identidad personal y
colectiva, particularmente en contextos de polarizacion politica (Norris e Inglehart,
2019). En estos escenarios, la discriminacion por ideologia se expresa en insultos,
estigmatizacién y discursos de odio hacia quienes defienden determinadas pos-
turas, reforzando dinamicas de exclusion y vulnerando el derecho a la libertad de
opinion y expresion, al igual que al derecho a la libertad de pensamiento.

En el caso de las mujeres politicas, esta forma de discriminacién adquiere una dimen-
sion particular cuando se combina con otras, potenciando la violencia que enfrentan.
Por ejemplo, las mujeres que representan ideologias histéricamente estigmatizadas
suelen ser doblemente atacadas, tanto por su condicién de mujeres como por su afi-
liacién politica. Este cruce refleja como la violencia politica digital no responde Unica-
mente a una dimensién, sino a la interseccion de multiples factores de vulnerabilidad.
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Misoginia en
elecciones.
cQuée muestran

los comentarios
en Youlube?

El analisis de 385 comentarios recolectados en YouTube, a partir de un [éxi-
co de términos ofensivos disefiado para identificar expresiones de violen-
cia politica digital, permitié examinar la forma en que se manifiesta la miso-
ginia en el dambito digital hacia mujeres en la esfera politica. Los resultados
muestran que los insultos mas frecuentes fueron “loca”, “amante” y “perra’,
todos ellos cargados de estereotipos de género. El término “loca” refleja
un estereotipo psicologico, que asocia a las mujeres con la irracionalidad
y la emotividad desbordada, negando su capacidad de liderazgo y de su
ejercicio politico. En cambio, “amante” y “perra” reproducen estereotipos
sexuales que reducen la participacion politica de las mujeres a relaciones
intimas o de dependencia hacia los hombres, trasladando el debate poli-

tico a la esfera intima y despojando de legitimidad sus aportes publicos.

Asimismo, se observo el uso de insultos feminizados contra hombres po-
liticos, no como una critica neutral, sino como un recurso discursivo que
los deslegitima al asociarlos con atributos considerados “femeninos”. Esto
refuerza la jerarquia patriarcal que sitda lo masculino como racional y su-
perior, y lo femenino como débil, pasivo e inferior. Estos hallazgos eviden-
cian que la misoginia digital hacia las mujeres en la politica se sostiene
en estereotipos de género arraigados, que operan como mecanismos de
silenciamiento y exclusion, reproduciendo desigualdades histéricas y limi-
tando su participacién plena en la esfera publica.




Metodologia de analisis
de comentarios en YouTube

El monitoreo de comentarios en la plataforma YouTube se realiz6 mediante un pro-
cedimiento semiautomatico basado en la identificacién de palabras contenidas en
un léxico de términos ofensivos. Este |éxico fue disefiado especificamente para la
presente investigacion e incluyd expresiones y modismos bolivianos, recopilados a
partir de experiencias previas de investigacion y de la revisién de bibliografia espe-
cializada en violencia digital de género y violencia politica digital. El objetivo de este
insumo fue capturar palabras frecuentemente empleadas en discursos de violencia
politica digital dirigidos hacia mujeres.

Con el apoyo de Nucleo Periodismo y a través de la API* de YouTube, se extrajeron
todos los comentarios correspondientes a una muestra de 34 canales’ que produ-
cen contenido en torno a las elecciones nacionales y que contenian, al menos, una
palabra del |éxico previamente establecido. Los canales fueron clasificados en tres
categorias: medios digitales (28), radio (3) y television (3).3

Los comentarios recolectados fueron posteriormente organizados en las cinco categorias
analiticas mencionadas anteriormente: (1) misoginia, (2) sexualizacién, (3) descalifica-
cién, (4) discurso que incita a la violencia y (5) discriminacion. Para los fines del presente
informe, se selecciond como objeto de anélisis Unicamente la categoria de misoginia,
por su alta recurrencia y centralidad en el marco de la violencia politica digital de género.

El periodo de analisis comprendi6 del 1 de enero al 17 de agosto. La mayoria de los
comentarios examinados estuvieron dirigidos a mujeres en calidad de candidatas,
entrevistadoras, politicas y analistas, aunque en menor medida también se identifi-
caron mensajes orientados hacia hombres candidatos y figuras politicas masculinas.
En total, los comentarios analizados fueron 385 los cuales hacen referencia directa a
30 personas relacionados con el contexto electoral.

Es importante sefialar que todos los comentarios extraidos fueron anonimizados, no
obstante, el contenido no fue censurado ni modificado, conservando integramente
las expresiones graficas, asi como los errores ortograficos y gramaticales.

1 Una API (por sus siglas en inglés Application Programming Interface) es una herramienta que permite que diferentes
programas o plataformas se comuniquen entre si. En este caso, la APl de YouTube permitié acceder y recopilar de forma
automatizada los comentarios plblicos de los videos analizados para esta investigacion.

2 Sepuede revisar la lista de canales en el anexo 1.

3 Medio digital: se refiere a un medio de comunicacién creado originalmente en entornos digitales y que desarrolla
sus actividades exclusivamente a través de plataformas y entornos virtuales, sin presencia en formatos tradicionales
impresos, radiales o televisivos. Televisién: comprende a los medios de comunicacién tradicionales de caracter televisivo
que, ademas de su emision por sefial abierta o por cable, transmiten su programacion de manera simultanea en
plataformas digitales y redes sociales. Radio: alude a los medios de comunicacién tradicionales de radiodifusion que
mantienen su transmisién en sefial abierta, pero que, de manera paralela, reproducen sus contenidos en plataformas
digitales y redes sociales.
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Resultados sobre misoginia en
comentarios de YouTube durante
las elecciones

GRAFICONO 1.
FRECUENCIA DE TERMINOS MAS UTILIZADOS EN LA CATEGORIA DE MISOGINIA
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Fuente: Elaboracién propia con los datos extraidos de los comentarios de Youtube

Dentro de la categoria de misoginia, las palabras de mayor recurrencia fueron: en
primer lugar, “loca”; en segundo lugar, “amante”; y en tercer lugar, “perra”. Cabe
destacar que las dos Ultimas presentan una marcada connotacion sexual. Sobre la
palabra “loca”, este término se ha utilizado histéricamente como una forma de silen-
ciamiento muy vinculada a estereotipos de género. Mientras a los hombres se les ha
asociado tradicionalmente con la racionalidad, la franqueza y la l6gica, a las mujeres
se les ha atribuido lo contrario, emociones impredecibles, arrebatos y “locura”.

De este modo, la palabra “loca” funciona como un mecanismo de descalificacion frente a
cualquier comportamiento femenino que no se ajuste a los roles asignados socialmente,
especialmente cuando se trata de mujeres en la politica o en posiciones de liderazgo. Aun-
que a simple vista pueda parecer inofensiva, su utilizacion persigue restar valor, desacredi-
tar o desprestigiar las acciones, posturas y discursos de las mujeres en el espacio publico.

“Si se le puede llamar analista a esta loca”

‘Esta loca cada vez le entregaba el culo al evaristo”

“Lo mas peligroso es su ignorancia de la loca”




El uso de la palabra también se pudo ver en comentarios ofensivos hacia hombres
candidatos:

“El andronico es una loca”

El uso del femenino en expresiones como la anterior no es casual, revela el trasfon-
do de un estereotipo de género. No es la palabra “loco” lo que resulta ofensivo, sino
su forma femenina, que busca desde la perspectiva de quién la utiliza, afiadir una
carga denigrante. Esta estrategia busca humillar al hombre al asociarlo con atributos
considerados “inferiores” seglin normas sociales. En este marco, emplear un término
femenino para referirse a un hombre tiene una intencion evidente, desprestigiar vin-
culdndolo con aquello que la sociedad percibe como débil o humillante, un aspecto
que analizaremos con mayor detalle mas adelante.

Las palabras “amante” y “perra” ocupan el segundo y tercer lugar en términos mas
usados como ofensivos dentro de la categoria misoginia de los comentarios analiza-
dos de youtube.

“No lo traicione sigo siendo la amante” "

‘amante de evofilos”
“Achacollo amante de ortega da nicaragua”

“Pomacusi amante de evo”

Estos ataques evidencian que una estrategia recurrente para desacreditar a las mu-
jeres politicas es centrar la atencién en su vida privada en lugar de su accion publica.
Mientras que la vida intima de hombres politicos es poco sefialada o se los ataca
desde su incapacidad en resolver problemas en sus funciones, para las mujeres se
construye socialmente la idea de que su participacion depende de vinculos sexuales
0 amorosos con hombres, cuestionando asi su legitimidad, autonomfa y capacidad
de decisidn. Esta logica se extiende a su afiliacion politica, asumiendo que responde
a relaciones personales y no a convicciones propias, reflejando un sesgo de género
que reproduce estereotipos de subordinacion al poder masculino.

“Para hacer quedar bien a esta perra inutil” "
“Perra del particlo popular”

“Thonny es la perra del evo”

“Esa perra necesita un buen bozal”

“Clera la perra del Goni”
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De manera similar, el término “perra” sexualiza la experiencia de las mujeres en la
politica y estd asociado a estereotipos sexuales de género. Habitualmente, se emplea
para referirse a mujeres consideradas promiscuas vy, en ese sentido, se convierte en
un recurso para cosificarlas, sexualizarlas, degradarlas y deshumanizarlas. Asimismo,
en los comentarios analizados se evidencia una representacion en la que las mujeres
politicas son percibidas como subordinadas o a disposicién de loshombres, reforzan-
do la idea de que deben obedecery actuar conforme a las expectativas masculinas.

En este primer reporte es importante hacer referencia al término “irrespetuosa”, in-
cluido dentro de la categoria de misoginia. Este término se encuentra recurrentemen-
te en la muestra de comentarios recolectados de YouTube y evidencia cdmo ciertos
mensajes estan dirigidos especificamente hacia mujeres en espacios de visibilidad
publica. De manera significativa, la mayoria de estos comentarios se dirigieron a en-
trevistadoras reconocidas, como Cecilia Bellido, Maria Galindo y Jimena Antelo, figu-
ras pUblicas que destacan por el caracter critico de sus entrevistas.

Estos hallazgos ponen de relieve la persistencia de estereotipos de género sobre lo
que se considera apropiado o esperado de una mujer en espacios publicos y me-
diaticos. En este sentido, estos resultados también evidencian cémo las expectativas
socialesy los prejuicios de género siguen condicionando la forma en que se percibe
y se juzga a las mujeres con visibilidad publica.

GRAFICO NO 2.
A QUIENES SE DIRIGE EL TERMINO “IRRESPETUOSA"
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Fuente: Elaboracién propia con los datos extraidos de los comentarios de Youtube

El uso de insultos feminizados contra hombres politicos funciona como una estrategia
discursiva que reproduce un orden de género jerarquico. Al asociarlos con lo femenino,
considerado en la cultura patriarcal como subordinado y débil, se los deslegitima politi-
camentey se refuerza la idea de que lo femenino y lo sexualizado ocupan un lugar degra-
dado enlajerarquia del poder. Incluso cuando los hombres son el blanco, las mujeresy lo
femenino permanecen como el referente negativo que sostiene la agresion.




GRAFICO NO 3.
FRECUENCIA DE PALABRAS DE LA CATEGORIA MISOGINIA PARA AGREDIR A HOMBRES EN POLITICA.
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Conclusiones del analisis

La violencia politica digital se manifiesta mediante comentarios y expresiones misoginas
que utilizan estereotipos de género, tanto psicologicos como sexuales, para deslegitimar
y silenciar a las mujeres en espacios de podery decision. Los términos mas recurrentes,
como “loca”, “amante” o “perra’, evidencian como el lenguaje opera como un mecanismo
de control simbdlico. En el caso de “loca”, se trata de un estereotipo psicoldgico que aso-
cia a las mujeres con la irracionalidad, la emotividad desbordada y la falta de légica, en
contraposicion a la racionalidad y objetividad atribuidas culturalmente a los varones. De
este modo, cualquier postura critica o disruptiva de una mujer politica puede ser invalida-
da apelando a su supuesta “inestabilidad mental”. Por su parte, términos como “amante”
y “perra” reproducen estereotipos sexuales que reducen a las mujeres a su vida intima o a
su capacidad de vinculacion con los hombres, reforzando la percepcion de que su parti-
cipacién politica no obedece a convicciones propias, sino a relaciones de dependencia o
subordinacién. Estos ataques trasladan el debate politico hacia la esfera privada y sexual,
despojando de legitimidad la accién publica de las mujeres y evidenciando que la violen-
cia politica digital se nutre de normas patriarcales que niegan su autonomia politica.

Ademas, el uso de insultos feminizados también se dirige contra hombres politicos, pero
no como una critica neutral, sino como una estrategia discursiva que los deslegitima al
asociarlos con atributos considerados “femeninos”. En un marco cultural patriarcal donde
lo masculino se asocia con lo racional, fuerte y superior, y lo femenino con lo débil, pasivo
e inferior, llamara un hombre “loca” o “perra” funciona como un mecanismo de degrada-
cion que reafirma la jerarquia de género. De esta manera, el discurso miségino se utiliza
también para agredir a hombresy situarlos en una posicién inferior, reforzando la idea de
que lo femeninoy lo sexualizado ocupan un lugar degradado en la jerarquia del poder.

En conjunto, estos hallazgos muestran que la violencia politica digital sostiene y re-
produce estructuras jerarquicas de dominacion masculina, limita la participacién po-
litica de las mujeres y consolida desigualdades historicas en el ambito digital y en la
esfera publica, utilizando la misoginia como un instrumento central para mantener
relaciones de poder desiguales entre hombres y mujeres.
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cComo se dio la
violencia politica digital

contra candidatas en
redes sociales?

El analisis manual de comentarios ofensivos contra 28 candidatas* a las elecciones
de 2025, realizado a partir del monitoreo de entrevistas en las que participaron, bus-
co responder a las preguntas: ;de qué manera se da la violencia politica digital y qué
factores intervienen en ella? A partir de la data recolectada, este primer reporte desa-
rrolla los cuatro casos de candidatas que recibieron mayor cantidad de comentarios
ofensivos en los espacios monitoreados: Eva Copa (101), Mariana Prado (229), Sole-
dad Chapetén (20) y Susana Bejarano (33).

El estudio permitié reconocer y destacar patrones reiterados de violencia ejercida
contra las candidatas. Entre los principales resultados se evidencio que las agresio-
nes se concentraron, sobre todo, en una perspectiva misogina, donde la sexualidad
y el género tuvieron un papel predominante. De igual manera, factores como la raza,
el género vy la ideologia se hicieron presentes en la violencia politica digital recibida,
la cual no se manifestd de forma aislada, sino mediante acciones coordinadasy con
dindmicas repetitivas. También se identifico la utilizacién de recursos como simbolos
especiales y emoticonos para enmascarar insultos y evadir los filtros de las platafor-
mas digitales; esta tactica, a su vez, favorecio la propagacién de la violencia, ya que
usuarios y usuarias replicaban los mismos mensajes en diversas entrevistas. El ana-
lisis igualmente revel6 que cuando una persona concentra multiples factores de vul-
nerabilidad, no experimenta sélo una acumulacion de violencias, sino una agresion
mas profunda y particular que emerge de la interseccién de esas opresiones. En un
sentido mas general, la violencia politica digital se sostiene en normas patriarcales
que buscan negar la autonomia politica de las mujeres. A continuacién se expone la
metodologia utilizada y el andlisis de los casos.

4 Se puede ver la lista de candidatas monitoreadas en el anexo 2
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E Metodologia del
rge o La seleccion de medios se
anaIISIS manual realizé bajo dos condiciones:

Para el monitoreo manual se consideraron
todos los medios de comunicacién con
presencia en Internet, asi como a todas las Que realicen entrevistas a candidatas.
candidatas que participaron en las Elec-
ciones Generales 2025. Con base en estos  De l0s 48 medios seleccionados, se identi-
dos criterios, se definié la muestra de estu-  ficaron sus principales canales de difusion
dio, conformada por 48 medios: 33 digita-  digital: 42 canales de YouTube, 46 paginas
les, 5 radios y 10 canales de television que ~ de Facebooky 52 cuentas de TikTok, don-
transmiten en plataformas digitales. de transmiten o publican sus contenidos.”

Que generen contenido politico.

La muestra de candidatas cuyas entrevistas monitoreadas estuvo compuesta por 28
mujeres postuladas a la presidencia, vicepresidencia, diputacién o senaduria. En esta
seleccion se incluyé al menos una representante por departamento de Bolivia y por
cada fuerza politica registrada para las Elecciones Generales 2025. Asimismo, se pro-
curd garantizar la diversidad etaria, incorporando candidatas entre los 18 y 58 afios.

El monitoreo abarco todas las entrevistas transmitidas por los medios seleccionados
entre el 26 de mayo y el 17 de agosto (dia de las elecciones), en las que participaron
las candidatas de la muestra. De estas entrevistas se recopilaron Unicamente los co-
mentarios que contenian expresiones denigrantes. Para este fin, se elabord un glo-
sario disefiado especificamente para la investigacion, el cual integré dichos y modis-
mos propios del contexto boliviano, reunidos a partir de experiencias previas y de la
revisién de literatura especializada en violencia digital de género y violencia politica
en entornos digitales. El propdsito fue reconocer los términos mas recurrentes en los
discursos de agresion politica digital dirigidos hacia mujeres, para posteriormente
clasificarlos de acuerdo con las categorias de analisis establecidas.

La extraccion delos comentarios serealizd manualmente, ingresando a cada transmision
o publicaciony copiando los textos seleccionados para su anélisis. Hasta el 17 de agosto
se habian registrado 468 comentarios y se habian revisado 178 videos de entrevistas.

5 La lista de paginas de Facebook y cuentas de TikTok monitoreadas se encuentra disponible en el Anexo 3.
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E Representaciones degradantes
en el discurso politico:
La alcaldesa de El Alto como sujeto
de sexualizacion y exclusion social

GRAFICO NO 4.
FRECUENCIA DE EXPRESIONES DISCURSIVAS DE VIOLENCIA DIGITAL DIRIGIDAS A EVA COPA
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Fuente: Elaboracion propia con los datos extraidos del monitoreo manual

Los ataques a Eva Copa comenzaron cuando asumid la presidencia del Senado el 2019. A
través de paginas de organizaciones politicas fue acusada de “traidora” por cambios en el
gabinete y disputas con otra relevante senadora. En el contexto de las elecciones subna-
cionales, Eva Copa buscé respaldo de su partido para ser candidata a la alcaldia de El Alto,
sin embargo, y pese a contar con el respaldo social, se enfrentd con resistencia interna de
un sector del Movimiento al Socialismo, partido que finalmente eligi6 a Zacarfas Maque-
ra como su candidato. Copa decidio no respaldar esta candidatura y se postuld con otra
organizacion politica, la agrupacion ciudadana Jallalla - LP liderada por Leopoldo Chui.

milla

Eva Copa fue una de las pocas Alcaldesas electas en los comicios subnacionales del
2021; alavez, fue una de las Alcaldesas electas con mas votos (67%) (Fundacion Intenet-
bolivia.org, 2024). Seglin Machaca (2025), durante la campafia para la alcaldia se la vin-
culd con la muerte de universitarios tras el colapso de una baranda, sugiriendo que ella
habria estado involucrada en la convocatoria a esa asamblea, con el claro objetivo de
dafiar suimagen. Esto le significé una pérdida considerable de respaldo politico. Duran-
te su gestion como alcaldesa, la etiqueta de “traidora” fue reemplazada por la de “jaira”,
término que ya habia sido empleado previamente contra Soledad Chapetén, exalcal-
desa de El Alto. A este escenario se sumaron publicaciones que le atribuian falsamente
multiples amantes, un patrén que también se habia utilizado en el caso de Chapetén.



http://intenerbolivia.org
http://intenerbolivia.org
http://intenerbolivia.org

Eva Copa es fundadora del partido politico MORENA. Actualmente es alcaldesa de El
Altoy fue candidata a la presidencia en las elecciones nacionales de 2025 hasta el 29
de julio, cuando anuncid su renuncia a la candidatura por acoso politico.

En este estudio, se analizaron 101 comentarios en total de todas las plataformas,
siendo Facebook la que tuvo mas contenido analizado. Las expresiones discursivas
de violencia politica digital predominantes de estos ataques, en general, estuvieron
relacionadas con la descalificacion, misoginiay racismo y discriminacion.

Las palabras mas frecuentes asociadas a la candidata fueron: pasposa, jaira, india,
puta y amante. Estos términos se inscriben en distintas categorias de analisis: desde
la misoginia vinculada a estereotipos sexuales, hasta la discriminacion por motivos
raciales y la descalificacién mediante expresiones que buscan socavar la credibili-
dad, la capacidad intelectual o la imagen de una persona a través de insultos, ridicu-
lizaciones o cuestionamientos de sus competencias.

En el caso de Eva Copa, los comentarios reflejan de manera evidente la interseccion
entre misoginiay racismo. Los ataques combinan elementos que permiten esta lectu-
ra. Porejemplo, el insulto jaira (palabra aymara utilizada para describir a una persona
floja) es el mas recurrente en relacion con esta candidata. Sin embargo, aparece con
frecuenciaacompafiado de términos con una fuerte carga misdgina, como puta, utili-
zado para aludir a la supuesta promiscuidad de las mujeres, asi como de referencias a
la “calle 12 de octubre” de El Alto, conocida por la presencia de prostibulos. Cabe se-
falar que la expresion 12 de octubre no habia sido incluida en la primera versién del
|éxico, pero serd incorporada debido a su recurrencia en los comentarios analizados.




“Locas, PUTAs y jairas” [

JAIRA, PASPOSA, INDIAY 12 DE OCTUBRE

La asociaciéon que algunos hacen entre una mujer politica con un espacio cargado
de prejuicios sociales, se intenta reducir su identidad publica a lo sexual, reforzando
estereotipos que cuestionan la capacidad de las mujeres para ejercer liderazgo. Esta
tactica busca menoscabar su imagen y autoridad, transmitiendo la idea de que su
participacién en la politica es ilegitima o “indecorosa”, y reproduciendo asi normas
patriarcales que pretenden excluir a las mujeres del poder.

JAIRA ALCALDESA CARINOSA DE LA 12 DE OCTUBRE...

Por otro lado, una expresion discursiva que inicialmente no estaba incluida en el [é-
xico es la de “16 maridos”. En 2023, Eva Copa fue entrevistada en el podcast “Una
nocheyya” por Héctor Uriarte. Durante la conversacién, Uriarte le pregunta si los co-
mentarios negativos la afectan, a lo que ella responde que actualmente no, aunque
al principio se sentfa tan abrumada que incluso evitaba salir de su casa debido a las
criticas: “decian que era una tal y cual, hasta tengo 16 maridos, te diré, no sé después
de ese aniversario cuantos maridos ya me pongan”. Esta declaracién fue claramente
sacada de contexto: fragmentos del video fueron recortados y difundidos en redes
sociales, dando la impresién de que ella afirmaba “yo tengo 16 maridos”, cuando en
realidad estaba relatando como los comentarios de terceros afectan su vida personal.

La manipulacion de su declaracién se convirtié en un recurso discursivo dentro de la
violencia politica digital durante el contexto electoral, ya que la expresién esta estre-
chamente vinculada con estereotipos sexuales que buscan desacreditary sexualizar su
experiencia en la politica, con el objetivo de deslegitimar su trabajo. Se busca atacarala
candidata a través de su vida personal y sexual. Aunque hoy esta divorciada, los comen-
tarios de usuarios y usuarias sugieren que esta falsa afirmacion seria una falta de res-
peto hacia su familia, reforzando estereotipos tradicionales sobre los roles de género.




Esta tiene que atender a sus 16 maridos @& con nuestra no se juega

[Iﬁ gﬂ Responder

Otro patrén identificado, tanto en esta entrevista como en diversos videos difundidos
en redes, es que Copa disfruta de espacios de recreacién y fiesta en su vida personal.
Este aspecto ha sido usado como base para agresiones misoginas, incluyendo la aso-
ciacion con el llamado “Ken boliviano” tras ser vista con él en un contexto festivo, asi
como burlasy cuestionamientos por videos donde aparece bailando.

Estas agresiones refuerzan una narrativa restrictiva sobre cémo deben comportarse
las mujeres: no salir, no divertirse, no someterse a cirugias estéticasy, en general, no
expresar su autonomia ni hacer bromas en publico. Todas estas expresiones de auto-
nomia fueron convertidas en motivos de ataque y tergiversacién hacia la candidata.

Finalmente, la palabra “pasposa” en Bolivia se utiliza de manera despectiva para refe-
rirse a mujeres de sectores populares, aludiendo a rasgos fisicos asociados a su origen
rural o campesino (como piel reseca o facciones consideradas “imperfectas” seglin los
estandares hegemdnicos de belleza). Este insulto no es neutral, refuerza estereotipos
raciales que histéricamente han marginado a mujeres con estas caracteristicas. El co-
mentario evidencia lainterseccion entre racismoy género, ya que no se trata Unicamen-
te de un ataque por ser mujer politica, sino que se combina con el racismo. Esta dina-
mica no se observa en el andlisis de otras candidatas, lo que muestra cémo la violencia
politica digital de género se intensifica cuando se suman factores de vulnerabilidad

Eva copa pasposa, eres una persona muy arrogante, farsante

75 GJP  Responder

Jaira 22:29 si dices que te bajas por acoso. Es que te intimidaron. Pasaposa, vas a caer.
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E Estereotipos sexuales y
descalificacion a una candidata a
la vicepresidencia

Ellunes 19 de mayo de 2025, la Alianza Popular del Movimiento Tercer Sistema (MTS)
presentd a Mariana Prado Noya como su candidata a la vicepresidencia. Entre aplau-
sosy desacuerdos de las y los militantes presentes, su compafiero de formulay can-
didato a la presidencia, Andrénico Rédriguez, oficializo el binomio en un acto publico
en la ciudad de La Paz, Bolivia.

A partir de ese momento, Mariana con 43 afios de edad, inicié su carrera electoral
hacia las elecciones nacionales programadas para el 17 de agosto de 2025.Prado fue
Ministra de Planificacién en el gobierno de Evo Morales en el afio 2016, trabajé en el
Fondo Financiero para el Desarrollo de la Cuenca del Plata del 2014 al 2017y la Agen-
cia de los Estados Unidos para el Desarrollo Internacional (USAID) el afio 2006.

Durante la campafia electoral, enfrenté el rechazo a su candidatura por parte de algu-
nos sectores sociales. El 21 de septiembre de ese afio, la Federacién de Campesinos,
conmind a Rodriguez a reemplazar la candidatura de Prado, dando un ultimatum de
48 horas. Sin embargo, su candidatura se mantuvo intacta hasta las elecciones. El
1 de agosto de 2025, la candidata a la vicepresidencia declaré en una entrevista en
radio Erbol, que fue atacada reiteradas veces en redes sociales. “Hay momentos que
abro las redes y quiero llorar, o sea francamente quiero llorar. Me afecta muchisimo.
Trato de engrosar la piel, pero me duele muchoy mas por mifamilia”, sefialé. Mariana
perdi6 la carrera electoral. Su alianza solo logré alcanzar el 8,51% del total de votos.

Tras analizar un total de 229 comentarios contra la candidata Mariana Prado recolec-
tados entre el 26 de mayo al 17 de agosto de 2025, se hallé que el 36,4% de estos co-
rresponden a la categoria de misoginia, el 36, 4% a descalificacion, 17,6 % a racismo
y discriminaciony el 5 % a ideologia.

Los comentarios correspondientes a la categoria “misoginia” estan relacionados a
estereotipos sexuales que tergiversan declaraciones que hizo la candidata durante la
campafia electoral. A continuacion describimos algunos ejemplos.



https://es.wikipedia.org/wiki/FONPLATA
https://correodelsur.com/politica/20250729/una-jailona-que-no-va-a-trabajar-por-nosotros-dirigente-campesino-explica-el-rechazo-a-prado.html
https://erbol.com.bo/el-%C3%A1nfora-1/%E2%80%98hay-momentos-que-abro-las-redes-y-quiero-llorar%E2%80%99-prado-denuncia-la-hostilidad-pero
https://erbol.com.bo/el-%C3%A1nfora-1/%E2%80%98hay-momentos-que-abro-las-redes-y-quiero-llorar%E2%80%99-prado-denuncia-la-hostilidad-pero

‘LA NENA DEL ESTADO"

El viernes 4 de julio de 2025, Mariana Prado asistié a una entrevista en el canal de
television Tele C, en la que declar6 lo siguiente:

“Yo diria que casi el 80% de mi perfil ha sido orientado al sector publico,

he tenido mis experiencias en el ambito internacional, algo muy
reducido en el sector privado, pero soy una nena del Estado”.

A partir de ese momento, usuarios y usuarias usaron el término “Nena del Estado”
para lanzar ataques hacia Mariana. Los mismos hacen referencias sexuales o des-
calificativos. “Seréa carinosa del Estado”, “La nena carifiosa del Estado”, “Ridicula del
Estado”, son algunos de estos. Esto muestra como declaraciones que hizo la misma
candidata, luego son tergiversadas por terceras personas para escribir comentarios
ofensivos. Estas expresiones buscan desacreditar y deslegitimar a la candidata, tras-
ladando su propuesta y experiencia hacia la sexualizacion de su figura publica. La
misoginia en este caso funciona como violencia que tiene como fin deslegitimar y

desvalorizar la figura politica de la candidata y su propuesta electoral.
Ridicula la nena del estado XD
1d Megusta Responder

La Nena carifiosa del Estado Q

Hace5d Responder 1

sera carifiosa del Estado.. & &

Apelacion a figuras masculinas por rol politico

En la entrevista mencionada en el parrafo anterior, Mariana dijo:

“Cuando conversamos con Andronico sobre este tema, le djje: ‘Andronico,

no vamos a hacer nosotros nada contra Evo (Morales), si es contra Evo,
no cuentes conmigo. Puede ser a pesar de Evo, pero contra él no”.

A partir de estas palabras, diversos medios de comunicacién y generadores de conte-
nido sefialaron que Mariana defendia a Evo Morales. Esto condujo a otra ola de criticas
hacia Mariana. En las redes sociales analizadas, diversos usuarios, tomaron esta decla-
racion para atacar a la candidata bajo estereotipos sexuales. Algunos ejemplos son: “La

nena de evofilo”, “Cochina chvpacul0 de Evo Morales”, “Pero si esta esta ahi por abrir las
piernas al Evo, el Evo ponia de ministra segln eran en la cama’, “Chota del Evo”.



https://www.youtube.com/watch?v=WjPcOgFTLRw

“Locas, PUTAs y jairas”

Este tipo de comentarios coinciden con los estereotipos recurrentes en medios de co-
municaciény redes, como son las “alusiones a su sexualidad, identidad u orientacion
sexual o de géneroy valoracion en funcioén de su comportamiento” (Barrera, Zamora,
Pérez, Aguirre, y Esculloa, 2018, p.26-27). Estas alusiones a hipotéticas relaciones de
tipo sexual de la candidata con hombres del mismo entorno politico, tienen como fin
desvalorizary deslegitimar las capacidades de la candidata para ejercer un rol politi-
Co por mérito propio.
La nena del evofilo

Hace 2d  Responder
Pero si esta esta ahi por abrir las
piernas al Evo, el Evo ponia de
ministra segun eran en la camay
eso es bien sabido

4d Megusta Responder
Chota del Evo.

2d Megusta Responder

Subcategorias de violencia politica

El 22,3% de comentarios que recibi¢ Prado corresponden a la subcategoria de ex-
presiones de desprecio, seguidamente un 21,28% a estereotipos sexuales, 11,07% a
estereotipos psicolégicos, 10,11% a acusacion de bajeza moral y el restante a clasis-
mo, racismo, pertenencia a un partido politico, desacreditacién intelectual, ideologia
politica, apariencia fisica y roles de género.

GRAFICO NO 5.

PRINCIPALES SUBCATEGORIAS DE COMENTARIOS RECOPILADOS
Y ANALIZADOS DE LAS ENTREVISTAS DE MARIANA PRADO
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Fuente: Elaboracién propia con los datos extraidos del monitoreo manual




Atague a la ideologia politica desde la misoginia y la descalificacion

El miércoles 9 de julio de 2025, la candidata a la vicepresidencia por Alianza Popu-
lar, Mariana Prado, asisti6 al Foro “Construyendo nuestra economia”, impulsado por
la Cadmara de Exportadores de Bolivia (Caneb). Durante su participacién denomind
como “golpe de Estado” al quiebre constitucional de 2019 registrado en Bolivia. La dis-
cusién entre fraude y golpe de Estado contintia en Boliviay genera diversas polémicas
y polarizacién hasta la fecha. Bajo esta declaracion, Prado recibi6 otra ola de ataques,
que en su caso tuvieron el objetivo de descalificar su ideologfa politica a través de es-
tereotipos sexuales y expresiones de desprecio. Algunos ejemplos: “Cual Golpe perra,
fue fraude maldita”. “Pobre llunku (lamebotas, aduladora), esa chupa violin”

Cul golpe. Perra fue fraude maldita

6d Megusta Responder
Pobre llunku esa chupa del violin

6d Meausta Responder

Los ataques continuamente descalifican la posicién politica de la candidata referente
a un hecho registrado en el pais, pero desde una mirada misogina y de descalifica-
cion. Es decir, el comentario ofensivo nointenta atacar laideologia desde argumentos
politicos, sino desde expresiones de desprecio y estereotipos sexuales. Los comenta-
rios analizados correspondientes a esta subcategoria muestran que los ataques a las
ideologias que sostienen mujeres politicas se ven atravesados especialmente por su
sexualidad. Es decir, ademas de recibir ofensas por pensar diferente al otro(a), su se-
xualidad también es criticada, aunque no esté relacionada una con la otra de manera
l6gica. De esta manera, se refleja nuevamente la desvalorizacién y deslegitimacion de
candidatas dirigiendo los ataques principalmente a su sexualidad, al mismo tiempo
que se descalifican sus diferencias ideoldgicas.

El Uso de caracteres especiales como estrategia para atacar
GRAFICO NO 6.
FRECUENCIA DE EXPRESIONES DISCURSIVAS DE VIOLENCIA DIGITAL DIRIGIDAS A MARIANA PRADO
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El término “Puta” fue el que se identificé mas en los comentarios ofensivos contra
Mariana (17% del total, 36 veces). Esta palabra aparece en comentarios recolectados
de Tik Tok de manera disimulada a través de caracteres especiales y emoticones.

El insulto “puta” representado en emoticones y caracteres especiales fue copiado y
pegado de la misma manera por usuarios/as en diferentes entrevistas en las que par-
ticipd Mariana. La estrategia de ilustrar el insulto a través de emoticones, tuvo el afan
de saltar filtros de moderacion de contenido en las plataformas digitales. Ademas se
afladian palabras al inicio o al final para ampliar el insulto, como ser : “Grandisima
PUTA”, “Gran PUTA”.

GRANDISIMA Mariana Prado Gran:

La recoleccion de estos comentarios reflejé un patrdon sostenido y coordinado, ya que
lo encontramos escrito de la misma manera en diversos espacios y hacia otras can-
didatas, como ser Eva Copa. Es decir que los usuarios copiaban el comentario para
pegarlo rapidamente en otros espacios.

Cabe destacar que a través del caso de Mariana Prado vy las candidatas Susana Beja-
ranoy Eva Copa, pudimos conocer como las mujeres que representan ideologias his-
toricamente estigmatizadas, como son las alineadas a la izquierda politica, suelen ser
doblemente afectadas desde una mirada miségina. Mientras que cuando realizamos
la busqueda de comentarios ofensivos hacia candidatas de derecha como ser Silvana
Mucarzel (candidata a senadora del partido Simate alineado a la derecha politica),
no se encontré comentarios misdginos que ataquen su ideologia politica.




5.4

Entre la misoginia y el racismo.
Los discursos de violencia digital
hacia una candidata de EIl Alto

Soledad Chapetén de 44 afios de origen aymara y formada como profesora, inicio
su carrera en Unidad Nacional, siendo constituyente en 2006, el 2015 hizo historia
al convertirse en la primera mujer alcaldesa de la segunda ciudad més poblada de
Bolivia, la ciudad de El Alto, fue una de las maximas victorias de la oposicién durante
el gobierno del MAS. Su gestion municipal se destacé por los retos en infraestructura,
seguridad y la fuerte presion politica del oficialismo, seglin sus propias palabras.

La nueva alcaldesa Eva Copa interpuso varias acciones judiciales por irregularidades
en su gestion, el 14 de septiembre de 2022 fue aprehendida con su bebe en brazosy
el 12 de julio de 2024 dictaron detencion domiciliaria en su contra, en mayo de este
afio se confirmaba su postulacion para primera senadora por el departamento de
La Paz por Alianza Unidad. Durante su campafia los momentos mas importantes en
términos de presencia mediatica fueron la Barricada® que le hizo Maria Galindo, que
provoco gran cantidad de comentarios.

En las elecciones generales de 2025 fue elegida como Senadora por el departamento
de La Paz. En el monitoreo que se realizo, se recolectd un total de 25 comentarios:
21 en Tiktok y 4 en Facebook. Tal como se puede observar en la nube de palabras a
continuacion, la palabra més reiterada en los comentarios es “jaira palabra que es
también bastante usada para Eva Copa, es un modismo propio de la ciudad de El Alto
y se la ha usado mas para las mujeres no de la misma manera hacia hombres.

La otra palabra usada es “Vividora” que hace referencia a que ya ha sido alcaldesay
ahora busca continuar en la funcién publica.

6 Barricada, programa de la activista Maria Galindo donde entrevista a sus invitados con su estilo personal.



https://www.youtube.com/watch?v=8RdeR-uy5xo
https://eldeber.com.bo/pais/aprehenden-con-su-bebe-en-brazos-a-la-exalcaldesa-de-el-alto_292951/
https://www.opinion.com.bo/articulo/pais/dictan-detencion-domiciliaria-soledad-chapeton-que-enfrenta-5-procesos/20230711234030913526.html
https://correodelsur.com/politica/20250520/chapeton-del-granado-y-varios-asambleistas-actuales-figuran-como-postulantes-por-unidad.html
https://www.youtube.com/watch?v=NvaGBb8ljYs
https://www.youtube.com/watch?v=NvaGBb8ljYs

“Locas, PUTAs y jairas”
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Ejemplo en este comentario cuando hace referencia a “la otra jaira” hace referencia a
Soledad Chapetén pero también se refiere a la actual Alcaldesa Eva Copa.

sirvienta

la otra jaira del alto , realmente hay que ser....para .
votar por ella 4

7-5 Responder

Ver 5 respuestas

Llama la atencién la presencia de la palabra “sirvienta” en los comentarios dirigidos
hacia Soledad Chapetdn. Este término retrata a la candidata como un objeto al ser-
vicio de los politicos para llegar a distintos publicos, reforzando la idea de que, por
pertenecer a un partido de centro derecha, su rol en la politica no es el de una lidere-
sa capaz de aportar al debate publico, sino el de una empleada subordinada dentro
de esa estructura. De este modo, se articulan dos categorias discursivas: la misoginia
y el racismo. La figura de la mujer se reduce a un papel de servicio, especialmente
cuando forma parte de partidos o ideologias que no coinciden con las expectativas
sociales asociadas a su origen.

En este contexto, la palabra “sirvienta” se clasifica tanto como misoginia como racismo.
La misoginia constituye una categoria central en la violencia politica digital de género,
pues se refiere a expresiones de odio dirigidas a la condicion de ser mujer. En el &mbi-
to politico, se manifiesta mediante estereotipos de género, prejuicios vinculados a la
sexualidad femeninay narrativas que subordinan a las mujeres frente a los hombres.

Por su parte, el racismo (que para este reporte incluye el clasismo) se evidencia al
reducir a la mujer a un rol de subordinacién basado en su origen social o econémico,
reforzando desigualdades histéricas vinculadas a la clase. La violencia politica digital
de género rara vez ocurre de manera aislada, con frecuencia se combina con discri-
minacion por raza, clase, orientacion sexual, edad u otras categorias sociales. Este en-
trelazamiento refleja lo que Crenshaw (1989) conceptualizé como interseccionalidad,
distintos sistemas de opresidn se cruzan y producen experiencias Unicas de violencia.




GRAFICO NO 8.
PRINCIPALES CATEGORIAS DE COMENTARIOS RECOPILADOS Y ANALIZADOS SOBRE SOLEDAD CHAPETON
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Del 100% de los comentarios analizados, el 54,8% corresponden a descalificacion, el 41,9%
amisoginiay el 3,2% restante a racismo y discriminacion. La mayoria de estos comentarios
hacen referencia al rol que llevé a cabo cuando fue alcaldesa de la ciudad de El Alto.

Los ataques de descalificacion se expresan como agresiones destinadas a disminuir,
humillar o desacreditar a la persona mediante juicios negativos sobre su valor. Un
dato significativo es que el 53,85% de los comentarios contenia la palabra jaira que,
como se menciond previamente, significa “floja”. Este término, se inscribe dentro
de la subcategoria de descalificacion. La Fundacién InternetBolivia.org ha sefialado
que, en Internet, al igual que en otros espacios, existe una tendencia a descalificar la
vida privada de las mujeres que participan en politica, reduciendo su identidad Uni-
camente a la esfera laboral. En este contexto, cuando las mujeres politicas muestran
aspectos de su vida que no estan relacionados con sus funciones publicas, suelen ser
juzgadas por “no dedicarse exclusivamente” a su trabajo, sino también a su vida per-
sonal. Esta l6gica probablemente motivé el uso de la palabra “jaira” hacia la candida-
ta, un término que, como se menciond anteriormente, surgié con frecuencia durante
su gestion como alcaldesa de El Alto.

Los comentarios recopilados evidencian esta visién reduccionista, niegan a las muje-
res politicas el derecho a mostrar otras dimensiones de su vida, disfrutar de su tiempo
libre, compartir con amistades o cultivar intereses personales, sin ser cuestionadas ni
expuestas. De esta forma, quienes se atreven a visibilizar aspectos mas alléa de su la-
bor publica son descalificadas, como si su Unica obligacién fuera el trabajo politico.

APARECIO LA JACHA JAIRA
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La polarizacidon y la normalizaciéon
de la violencia politica digital de
género.

GRAFICO NO 9. NUBE DE PALABRAS
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Susana Bejarano es una politologa, analista politica, gestora cultural y comunicado-
ra, a lo largo de estos afios ha combinado su labor en medios con roles en institucio-
nes culturales. Su programa mas exitoso fue “Esta casa no es hotel” que comenzé en
la cadena de televisién ATBy ha estado en el aire en otros medios de comunicacion
hasta el 2024; en este programa ha entrevistado a grandes figuras de la politica nacio-
nal, incluyendo presidentes y ex presidentes. Ha sido parte del consejo editorial del
suplemento El Desacuerdo y también ha ejercido como Consejera en el Consejo de
Administracién de la Fundacién Cultural del Banco Central de Bolivia.

El4 dejulio oficializd mediante su cuenta de Facebook su candidatura como primera sena-
dora por La Paz por Alianza Popular. Su campafia fue corta pero muy mediética debido a:

Su candidatura fue tomada como una traicién por parte de los sectores que apo-
yan a Evo Morales mismo.

Desde el anuncio de su candidatura, su vida privada adquiri6 mayor protagonis-
mo que las propuestas que ella presentaba. Diversas publicaciones en redes so-
ciales comenzaron a difundir informacion sobre su esposo y su afinidad politica,
destacando que apoyaba a uno de los candidatos que en ese momento lideraba
las encuestas. En los primeros dias posteriores al anuncio, este tema ocup6 mas
espacio en el debate publico que las propias iniciativas de la candidata, lo que

deslegitimé sus ideas politicas cuando los medios de comunicacién colocaron su
vida intima en el centro de la discusion.

Eljueves 17 dejulio, a un mes de las elecciones generales, es protagonista de la
Barricada de , entrevista que marcaria el resto de su campafia.



https://www.facebook.com/share/p/15qMDGz2mD/
https://www.facebook.com/share/p/15qMDGz2mD/
https://x.com/evoespueblo/status/1941852206908506324
https://x.com/evoespueblo/status/1941852206908506324
https://x.com/evoespueblo/status/1941852206908506324
https://www.youtube.com/watch?v=fUw8HCuMVdQ
https://www.youtube.com/watch?v=fUw8HCuMVdQ

Se analizaron un total de 32 comentarios publicados en distintas plataformas. Un
aspecto relevante es que el periddico oficial del Estado Plurinacional de Bolivia difun-
did6 un extracto de la entrevista mencionada anteriormente cuya titulacién eviden-
ciaba la intencidn de provocar reacciones vinculadas con la violencia politica digital.

A ahoraelpueblo
Periddico - Ahora El Pueblo e - 7-17

£ 3¢ La activista Marfa Galindo increp6 a la candidata Susana Bejarano por no poder nombrar las 20 provincias del
departamento de La Paz. “Territorio no es tu barrio (...) ;Cémo vas a representar lo que no conoces?”, cuestion6. @

Video: Radio Deseo
#mariagalindo #susanabejarano #politica #elecciones #ahoraelpueblo

Las palabras mas comentadas

Tal como se observa en la nube de palabras, el término maés reiterado es “zurda”, em-
pleado para referirse a los partidos de izquierda. Su uso en este contexto trasciende
la mera identificacion ideoldgica, pues funciona como un marcador de estigmatiza-
cion politica, generando polarizacién y usando la estigmatizacién para normalizar la
violencia politica digital

ZURDA ya la pagaras!!

De manera similar, el vocablo “masista” asociado al Movimiento al Socialismo (MAS),
partido hegemonico en Bolivia durante los Ultimos veinte afios, adquiere aqui un sen-
tido peyorativo. Més alld de sefialar una adscripcion partidaria, esta denominacién
opera como una estrategia discursiva de deslegitimacion, cargada de connotacio-
nes raciales y discriminatorias que buscan desvalorizar tanto a la persona como a su
adscripcion politica. La Fundacién InternetBolivia,org menciond que la polarizacién
puede contribuir a la normalizacion de la violencia politica. Los discursos politicos
hostiles pueden crear un entorno propicio para la aceptacién de comportamientos
violentos, como la violencia digital.

CHOLA MASISTA

Esta es una loca chupa sangre

masiburra q no era una periodista neutral ahora es
candidata masista



https://www.tiktok.com/@ahoraelpueblo/video/7528150471773670662
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Categorias de violencia politica digital

GRAFICO NO 10.
PRINCIPALES CATEGORIAS DE COMENTARIOS RECOPILADOS Y ANALIZADOS DE SUSANA BEJARANO

Descalificacion
Misoginia 5,3%

Ideoclogia

39.5%

Racismoy
discriminacion

50%

Fuente: Elaboracion propia con los datos extraidos del monitoreo manual
Del 100% de los comentarios recopilados el 50% fue sobre “racismo y discriminacion’, el
39% a “ideologia” dejando el resto a “descalificacién”y “misogina” ambas con el 5,3%.

En la lectura de los comentarios se puede inferir el origen de los ataques, que provienen
de distintos frentes politicos e ideoldgicos. Por un lado, sectores afines al MAS, particular-
mente identificados con la faccion “evista”, la cuestionan por su cercania con el partido de
Andrénico Rodriguez. Por otro lado, opositores al MAS la desacreditan al catalogarla como
masista. A ello se suma un tercer grupo, conformado por actores que ponen en duda su
rol neutral como periodista o analista, asignandole la etiqueta de “zurda”. Estas expresio-
nes se inscriben en lo que denominamos discriminacién por ideologia, entendida como
una forma de violencia discursiva basada en afiliaciones politicas que, en contextos de
polarizacién, se traduce en insultos y estigmatizacion. En el caso de las mujeres politicas,
esta discriminacion adquiere una dimensién particular, pues no solo se las ataca por sus
posturas ideologicas, sino también por su condicion de mujeres, lo que multiplica las for-
mas de violencia que enfrentan. En conjunto, estas descalificaciones reflejan un patron de
polarizacion discursiva en el que las identidades politicas se convierten en instrumentos
de estigmatizacién y deslegitimacion del trabajo y del discurso publico.

= P i
. Masista recalcitrante, siempre invitaba a sus .
programas a sus comunistas, socialistas corruptos. 3
por eso el pais esta asi. 20 afios de corrupcién y
prebendas.

Hace1d Responder

fracasada analista y

obviamente zurda




Conclusiones
generales del reporte

Los discursos misdginos estan en el centro de la violencia politica digital de género. A
pesar de los avances normativos, como la Ley 243 Contra el Acoso vy la Violencia Poli-
tica hacia las Mujeres, las candidatas siguen siendo blanco de expresiones con claras
connotaciones sexuales “loca”, “amante”, “perra” o “puta” que generan una opinién
pUblica negativa hacia ellas y cuestionan su legitimidad politica. Estas expresiones
también alcanzan a periodistas y entrevistadoras, e incluso a candidatos varones, en
cuyo caso se recurre al uso femenino como forma de insulto, mostrando que lo aso-

ciado a “lo femenino” se construye como sinénimo de debilidad o inferioridad.

La equiparacién de la mujer en politica con la figura de la “mujer publica” o con la
transgresion sexual fuera del &mbito doméstico funciona como un mecanismo de
disciplinamiento. Siguiendo a Manne (2017), este tipo de discursos castigan a las mu-
jeres que rompen con el orden patriarcal, reforzando la idea de que lo politico es
un espacio incompatible con los valores asignados a la feminidad. De este modo,
aludiendo a su vida privada o a su sexualidad, se busca deslegitimar su capacidad de
ejercer podery liderazgo.

La violencia politica digital no puede entenderse como un fendmeno aislado de mi-
soginia, sino como un entramado interseccional donde convergen racismo, clasismo
e ideologia. Cuando una persona acumula mas caracteristicas que lo hacen vulnera-
ble —por ejemplo, ser mujer, indigena y de origen popular—, la violencia se intensi-
fica. En este sentido, las candidatas bolivianas enfrentan ataques que no solo cues-
tionan su género, sino también su clase social, su identidad étnica y sus posiciones
politicas, configurando multiples capas de exclusién. Asimismo, la ideologia politica
opera como un eje central de ataque, los discursos hostiles no se limitan a cuestio-
nar programas o afiliaciones partidarias, sino que fusionan estas criticas con insultos
sexistas, debilitando la legitimidad de las candidatas y reduciéndolas a objetos de
descrédito publico.




El analisis de caso muestra también que gran parte de las
expresiones violentas fueron tergiversadas o sacadas de
contexto, lo que evidencia un patrén deliberado de mani-
pulacién discursiva. Estos ataques no son episodios aisla-
dos, sino practicas sostenidasy coordinadas, con mensajes
replicados en distintas plataformas, frecuentemente modi-
ficados con emojis o caracteres especiales para evadir los
filtros de las redes. Esto refuerza la evidencia de una violen-

cia politica digital de caracter sistémico y organizado.

Por otro lado, la cobertura mediatica presenta una fuerte
disparidad. Mientras figuras como Mariana Prado, Eva Copa
y Susana Bejarano recibieron una alta exposicion (aunque
cargada de violencia discursiva), la mayoria de candidatas
fueron invisibilizadas por los medios nacionales y digitales.
Esta falta de representacion, en un pais donde existe nor-
mativa de paridad, constituye también una forma de opre-
sién y exclusion.

En sintesis, la violencia politica digital hacia mujeres en
Bolivia se alimenta de normas patriarcales que niegan su
autonomia politica y refuerza jerarquias de género, raza'y
clase. Su caracter interseccional, mediatico y coordinado
exige respuestas integrales que permitan proteger a las
candidatas y garantizar un debate politico mas justo, de-
mocratico e inclusivo.
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Anexos

ANEXO 1. CANALES DE YOUTUBE MONITOREADOS EN EL ANALISIS SEMIAUTOMATICO
NO. NOMBRE DEL CANAL

FORMATO

URL

1. | Alele en Bolivia Medio Digital | https://www.youtube.com/@AleleEnBolivia
2. | LaAparicio Medio Digital | https://www.youtube.com/@Ia.aparicioooo
3. | Viday Libertad Carola Medio Digital | https://www.youtube.com/@
Antezana Bolivia vidaylibertadcarolaantezan9475
4. | Voces de Poder Medio Digital | https://www.youtube.com/@vocesdepoderbolivia
5. | ElBunker Medio Digital | https://www.youtube.com/@virginiolematrigo6170
6. | MadHaus Medio Digital | https://www.youtube.com/@MadHausProducciones
7. | Bolivia Unida Medio Digital | https://www.youtube.com/@BoliviaUnida-t7g
8. | Maggy Talavera Medio Digital | https://www.youtube.com/@MaggyTalavera
9. | Cabildeo Digital Medio Digital | https://www.youtube.com/@CabildeoDigital
10. | Carlos Valverde en la Red Medio Digital | https:/www.youtube.com/@CARLOSVALVERDEENLARED
11. | EnLa Mira con Cecilia Bellido | Medio Digital | https://www.youtube.com/@EnLaMiraconCeciliaBellido
12. | Nicolds Sanabria Garron Medio Digital | https://www.youtube.com/@nicolassanabriagarron2609
13. | No Mentiras Television https://www.youtube.com/@nomentirasbolivia
14. | Sentido Comun Medio Digital | https://www.youtube.com/@SentidoComunX
15. | Planeta Interactivo Television https://www.youtube.com/@planetainteractivo8628
16. | José Carlos Sénchez Verazain | Medio Digital | https://www.youtube.com/@JoseCarlosSanchezVerazain
17. | ContraParte Bolivia Medio Digital | https://www.youtube.com/@contrapartebolivia1943
18. | Presente Bolivia Medio Digital | https://www.youtube.com/@PresenteBolivia
19. | Radio Deseo 103.3 Radio https://www.youtube.com/@RADIODESEO-nt8gh
20 | GEN_ERA_ZION Medio Digital | https://www.youtube.com/@gen_era_zion4515
21. | Doy fe podcast Medio Digital | https:/www.youtube.com/@Doyfepodcast
22. | Lambada Laboratorio Creativo | Medio Digital | https://www.youtube.com/@
lambadalaboratoriocreativo1550
23. | GeneReaccion Medio Digital | https:/www.youtube.com/@genereaccion/
24. | 6al Medio Digital | https://www.youtube.com/@unagranescuela
25. | Rubén Atila Medio Digital | https://www.youtube.com/@xShinSeikix
26. | ElColega Sad Medio Digital | https://www.youtube.com/@elcolegasadBO
27. | llu Medio Digital | https://www.youtube.com/@iLu69
28. | Cafe de la Mafiana Radio https://www.youtube.com/@RadioFidesdeBolivia
29. | Puntos de fuga Medio Digital | https://www.youtube.com/watch?v=RW5IW5LUHX4&t=33s
30. | LaHorade laVerdad Television Encontrados
31. | Dialogando Radio RPOS Bolivia
32. | LPM Medio Digital | Ailiveok
33. | Piedra, Papely Tinta Medio Digital | La Razon Digital
34. | Politica (Asuntos Centrales) Medio Digital | Asuntos Centrales
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Anexo 2.

LISTA DE CANDIDATAS MONITOREADAS

NOMBRE PARTIDO
1. Eva Monica Copa Murga MORENA
2. Mariana Prado Noya ALIANZA POPULAR
3. Bertha Cartagena Sanchez PDC
4. Felipa Yalily Montenegro Montafo MAS
5. Claudia Mallon Vargas SUMATE
6. Silvana Mucarzel Demetry SUMATE
7. Paola Lorena Barriga Machicao SUMATE
8. Carla Minerva Sahonero Ribera SUMATE
9. Jessica Anne Jordan Burton ALIANZA POPULAR
10. Carmen Soledad Chapeton Tancara ALIANZA UNIDAD
1. Toribia Lero Quispe ALIANZA UNIDAD
12 Azucena Alejandra Fuertes Mamani ALIANZA UNIDAD
13. Cecilia Isabel Requena Zarate ALIANZA UNIDAD
14. Daniela Cabrera Guillen ALIANZA UNIDAD
18. Andrea Bruna Barrientos Sahonero ALIANZA UNIDAD
16. Luciana Michelle Campero Chavez LIBRE
17. Tomasa Yarhui Jacome LIBRE
18. Luna Sharlotte Humerez Aquino SUMATE
19. Susana Bejarano ALIANZA POPULAR
20. Eugenia Colque ALIANZA UNIDAD
21. Maria Pachacute LIBRE
22. Anais Merlin LIBRE
23. Maribel Avalos MAS
24 Maru Basualdo MAS
25. | Paulina Sanchez Tomata SUMATE
26. | Gabriela Gonzales SUMATE
27. Evelyn Mayra Pinaya Condori PDC
28. Cintia Mdnica Puerta Campos PDC




Anexo 3.
LISTA DE PAGINAS MONITOREADAS EN EL ANALISIS MANUAL

FORMATO URL YOUTUBE

NOMBRE

URL EN FACEBOOK

URL TIK TOK

DEL MEDIO
1 Alele en Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
" | Bolivia digital | AleleEnBolivia AleleenBolivia aleleenbolivia
9 | Encontrados Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
‘ digital | encontradosradiotv9393 encontradosodec encontrados.odec
3 Voces de Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
" | Poder digital | vocesdepoderbolivia vocesdepoderbolivia vocesdepoder
4 | Bl Bunker Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
’ digital | virginiolematrigo6170 BunkerNacional bunker_bolivia
5 | MadHaus Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
: digital MadHausProducciones refrescopodcast refrescopodcast
6 Cabildeo Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
" | Digital digital | CabildeoDigital CabildeoDigital cabildeodigital
v \C/;r\l/(;?de en Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
" | la Red digital | CARLOSVALVERDEENLARED | CFVBSinCompostura carlosfvalverde
8 EQHL?:;\?::E Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
" | Bellido digital EnLaMiraconCeciliaBellido enlamiraconceciliabellido enlamira.ceciliabellido
; . https://www. ) .
o |Emmee | Yedo | OSBRI | oobniconypte, | MIEAIkokcom/e
php?id=100091768527154 '
10 Radio Deseo Radio https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
11033 RADIODESEQ-nt8gh radiodese0103.3 radiodese0103.3
1 Doy fe Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
" | podcast digital Doyfepodcast marcelo.t.vargas.79 marcelo.tedesqui
12 1641 Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
‘ digital | unagranescuela somosunagranescuela unagranescuela
13 El Colega Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
" | Sad digital | elcolegasadBO elcolegasad el_colega_sad
Tal Cual Medio . 4 : . https://www.tiktok.com/@
14. Noticias digital No disponible en esta red No disponible en esta red taloualnoticiasbolivia/
. .. | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
15. | Unitel Television unitel-bolivia unitelbolivia unitel.bo
o ... | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
16. | Bolivision Television noticiasbolivisionaldia NoticiasBolivision aldiabolivision/
.. | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
U7, | leeline UElBislon redunotyv RedUnotv redunotv
https://www. . -
18. | La Guarida Television | No disponible en esta red facebook.com/profile. r;tt%sa.r/i/é/\;wtv\\//.tlktok.com/@
php?id=61576375016090 guarida—
.. | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
2] (BB [Eevisten CadenaARedNacionalBolivia | cadenaarednacional cadenaarednacional
... | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
20. | RTP Television rtpholivia4 rtpbolivia rtp_bolivia
. https:/www. } .
21. g\a/réal o Television gt\;[ésg)é/\%vl\ilvg.youtube.com/@ facebook.com/profile. Egtrﬁ)jl.égwgvvglktok.com/@
' php?id=100033841465119 -
) go . Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
. ommunication .y o - L N
Bolivia digital | GoCommunicationBolivia GoCommunicationBo gocommunicationbo
93 Ahora el Medio fcwgtr%s}:é/hwa\évr\?/e.ly;outube. https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
Pueblo digital UCKSfnhZOYBINT4-bBsP-INg AhoraElPueblo/ ahoraelpueblo
24. | Urgente Bo Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@

Digital

Urgente.boNoticias

Urgente.boPeriodico#

urgente.bonoticias



https://www.youtube.com/@AleleEnBolivia
https://www.youtube.com/@AleleEnBolivia
https://www.facebook.com/AleleenBolivia
https://www.facebook.com/AleleenBolivia
https://www.tiktok.com/@aleleenbolivia
https://www.tiktok.com/@aleleenbolivia
https://www.youtube.com/@encontradosradiotv9393
https://www.youtube.com/@encontradosradiotv9393
https://www.facebook.com/encontradosodec
https://www.facebook.com/encontradosodec
https://www.tiktok.com/@encontrados.odec
https://www.tiktok.com/@encontrados.odec
https://www.youtube.com/@vocesdepoderbolivia
https://www.youtube.com/@vocesdepoderbolivia
https://www.facebook.com/vocesdepoderbolivia
https://www.facebook.com/vocesdepoderbolivia
https://www.tiktok.com/@vocesdepoder
https://www.tiktok.com/@vocesdepoder
https://www.youtube.com/@virginiolematrigo6170
https://www.youtube.com/@virginiolematrigo6170
https://www.facebook.com/BunkerNacional
https://www.facebook.com/BunkerNacional
https://www.tiktok.com/@bunker_bolivia
https://www.tiktok.com/@bunker_bolivia
https://www.youtube.com/@MadHausProducciones
https://www.youtube.com/@MadHausProducciones
https://www.facebook.com/refrescopodcast
https://www.facebook.com/refrescopodcast
https://www.tiktok.com/@refrescopodcast
https://www.tiktok.com/@refrescopodcast
https://www.youtube.com/@CabildeoDigital
https://www.youtube.com/@CabildeoDigital
https://www.facebook.com/CabildeoDigital
https://www.facebook.com/CabildeoDigital
https://www.tiktok.com/@cabildeodigital
https://www.tiktok.com/@cabildeodigital
https://www.youtube.com/@CARLOSVALVERDEENLARED
https://www.youtube.com/@CARLOSVALVERDEENLARED
https://www.facebook.com/CFVBSinCompostura
https://www.facebook.com/CFVBSinCompostura
https://www.tiktok.com/@carlosfvalverde
https://www.tiktok.com/@carlosfvalverde
https://www.youtube.com/@EnLaMiraconCeciliaBellido
https://www.youtube.com/@EnLaMiraconCeciliaBellido
https://www.facebook.com/enlamiraconceciliabellido
https://www.facebook.com/enlamiraconceciliabellido
https://www.tiktok.com/@enlamira.ceciliabellido
https://www.tiktok.com/@enlamira.ceciliabellido
https://www.youtube.com/@PresenteBolivia
https://www.youtube.com/@PresenteBolivia
https://www.facebook.com/profile.php?id=100091768527154
https://www.facebook.com/profile.php?id=100091768527154
https://www.facebook.com/profile.php?id=100091768527154
https://www.tiktok.com/@presente.bo
https://www.tiktok.com/@presente.bo
https://www.youtube.com/@RADIODESEO-nt8gh
https://www.youtube.com/@RADIODESEO-nt8gh
https://www.facebook.com/radiodeseo103.3
https://www.facebook.com/radiodeseo103.3
https://www.tiktok.com/@radiodeseo103.3
https://www.tiktok.com/@radiodeseo103.3
https://www.youtube.com/@Doyfepodcast
https://www.youtube.com/@Doyfepodcast
https://www.facebook.com/marcelo.t.vargas.79
https://www.facebook.com/marcelo.t.vargas.79
https://www.tiktok.com/@marcelo.tedesqui
https://www.tiktok.com/@marcelo.tedesqui
https://www.youtube.com/@unagranescuela
https://www.youtube.com/@unagranescuela
https://www.facebook.com/somosunagranescuela
https://www.facebook.com/somosunagranescuela
https://www.tiktok.com/@unagranescuela?is_from_webapp=1&sender_device=pc
https://www.tiktok.com/@unagranescuela?is_from_webapp=1&sender_device=pc
https://www.youtube.com/@elcolegasadBO
https://www.youtube.com/@elcolegasadBO
https://www.facebook.com/elcolegasad
https://www.facebook.com/elcolegasad
https://www.tiktok.com/@el_colega_sad
https://www.tiktok.com/@el_colega_sad
https://www.tiktok.com/@talcualnoticiasbolivia/
https://www.tiktok.com/@talcualnoticiasbolivia/
https://www.youtube.com/@unitel-bolivia
https://www.youtube.com/@unitel-bolivia
https://www.facebook.com/unitelbolivia
https://www.facebook.com/unitelbolivia
https://www.tiktok.com/@unitel.bo
https://www.tiktok.com/@unitel.bo
https://www.youtube.com/@noticiasbolivisionaldia
https://www.youtube.com/@noticiasbolivisionaldia
https://www.facebook.com/NoticiasBolivision
https://www.facebook.com/NoticiasBolivision
https://www.tiktok.com/@aldiabolivision/
https://www.tiktok.com/@aldiabolivision/
https://www.youtube.com/@redunotv
https://www.youtube.com/@redunotv
https://www.facebook.com/RedUnotv
https://www.facebook.com/RedUnotv
https://www.tiktok.com/@redunotv
https://www.tiktok.com/@redunotv
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576375016090
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576375016090
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576375016090
https://www.tiktok.com/@laguarida_tv
https://www.tiktok.com/@laguarida_tv
https://www.youtube.com/@CadenaARedNacionalBolivia
https://www.youtube.com/@CadenaARedNacionalBolivia
https://www.facebook.com/cadenaarednacional
https://www.facebook.com/cadenaarednacional
https://www.tiktok.com/@cadenaarednacional
https://www.tiktok.com/@cadenaarednacional
https://www.youtube.com/@rtpbolivia4
https://www.youtube.com/@rtpbolivia4
https://www.facebook.com/rtpbolivia
https://www.facebook.com/rtpbolivia
https://www.tiktok.com/@rtp_bolivia
https://www.tiktok.com/@rtp_bolivia
https://www.youtube.com/@CVC57.1HD
https://www.youtube.com/@CVC57.1HD
https://www.facebook.com/profile.php?id=100033841465119
https://www.facebook.com/profile.php?id=100033841465119
https://www.facebook.com/profile.php?id=100033841465119
https://www.tiktok.com/@canal57_cvc/video/7519587817723415813?lang=es-419
https://www.tiktok.com/@canal57_cvc/video/7519587817723415813?lang=es-419
https://www.youtube.com/@GoCommunicationBolivia
https://www.youtube.com/@GoCommunicationBolivia
https://www.facebook.com/GoCommunicationBo
https://www.facebook.com/GoCommunicationBo
https://www.tiktok.com/@gocommunicationbo
https://www.tiktok.com/@gocommunicationbo
https://www.youtube.com/channel/UCKSfnhZ0YBlnT4-bBsP-lNg
https://www.youtube.com/channel/UCKSfnhZ0YBlnT4-bBsP-lNg
https://www.youtube.com/channel/UCKSfnhZ0YBlnT4-bBsP-lNg
https://www.facebook.com/AhoraElPueblo/
https://www.facebook.com/AhoraElPueblo/
https://www.tiktok.com/@ahoraelpueblo
https://www.tiktok.com/@ahoraelpueblo
https://www.youtube.com/@Urgente.boNoticias
https://www.youtube.com/@Urgente.boNoticias
https://www.facebook.com/Urgente.boPeriodico
https://www.facebook.com/Urgente.boPeriodico
https://www.tiktok.com/@urgente.bonoticias
https://www.tiktok.com/@urgente.bonoticias

NOMBRE

“Locas, PUTAs y jairas”

NO. DEL MEDIO FORMATO URL YOUTUBE URL EN FACEBOOK URL TIK TOK
95 Pulso Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
" | Noticias Digital | PulsoNoticiasBolivia PulsoNoticiasBo pulsonoticias
4 https:/www.youtube.com/@ | https:/www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
26. | Monumental Ralio MONUMENTALFM monumentalbo monumental_bo/
27 | Vision 360 Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
‘ Digital | vision360_bo vision360.bo vision360.bo
Contacto Medio | https:/www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
28. o o 7 S i
Bolivia Digital | ContactoBolivia contactobolivia contactobolivia
Politica'y Medio : : : . https://www.tiktok.com/@
29. Algo Mas Digital No disponible en esta red No disponible en esta red ooliticayalgomas
Maria . https://www.youtube.com/@ _ _ ‘
0| Galngols | B0 | WARAGALIDD avoz. | S figbookaony. | s ntkiokcami@
Voz incomoda '
o Medio . . . . https://www.tiktok.com/@
31. | NotiBolivia Digital No disponible en esta red No disponible en esta red noti_dodo
: Medio : : : : https://www.tiktok.com/@
32. | Entre Lineas Digital No disponible en esta red No disponible en esta red entre.Ineas90
33 | palito T Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
‘ Digital | Palitotv_bo palito.tv.oficial palitotv.bo/
La Vigja Medio . . : . https://www.tiktok.com/@
34, politica Digital No disponible en esta red No disponible en esta red laviejapolitica
35 Correo del Medio | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
" | sur Digital | CorreodelSurYT correodelsur correodelsur
https://www.youtube. _ _ 4
36. | Radio Erbol Radio | com/results?search_ BtatS%/E/m\évl\%ng%er&ok.com/ QFL%?.é/iwi\{vav'v.nktok.com/@
query=radio+erbol : -aig
Medio . . https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
37. | ctv Lapaz digital No disponible en esta red CTVLaPaz ctvholivia
- . https://www.youtube.com/@ | https:/www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
38. | Radio Fides Radio RadioFidesdeBoalivia RadioFidesBolivia radiofidesboliviaoficiall
. Medio . https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
9L | s Bollsiz digital RPLS Eolil BoliviaRpos rposholivia/
Medio . https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
40. | LPM digital Alliveok AiLiveCh ailiveok
, Medio AU https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
i digital L ezdn Liglia LaRazonNoticiasdeBolivia larazonplus
Asuntos Medio https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
42 Centrales digital Asuntos Centrales AsuntosCentrales asuntoscentrales
.. | https://www.youtube.com/@ | https://www.facebook.com/ | https://www.tiktok.com/@
4 | Television f10hd-holivia F10HDD contrarelojf10
.| https://www.youtube.com/@ https://www.facebook.com/ | https:/www.tiktok.com/@
44. ] Al Punto Television televisionuniversitarialap6757 TVUBolivia al_punto_tvu/
_ https:/www. . <
45. | PAT Television EEBS};X%\ZWX;UtUbe'Com/@ facebook.com/profile. C(t)tzps;/.é/tv(\)/w;q/.uktok.com/@
php?id=61567011002419 yvotop
https:/www. . <
46. \L{gg{%ade Radio No disponible en esta red facebook.com/profile. P;tsgi//glglwégﬁtig:.com/@
php?id=100054535281346 | '2-Y02-0€Y
. https://www. , :
47. g:ﬁ(l)ando en L\j/ileﬁlaci No disponible en esta red facebook.com/profile. E;tglz.r/]/cmvgr\?lslglr(ité)‘]kicom/@
g php?id=61577660963353
Hombres de Medio : : : . https://www.tiktok.com/@
48. Pensamiento digital No disponible en esta red No disponible en esta red hombresdepensamiento/



https://www.youtube.com/@PulsoNoticiasBolivia
https://www.youtube.com/@PulsoNoticiasBolivia
https://www.facebook.com/PulsoNoticiasBo
https://www.facebook.com/PulsoNoticiasBo
https://www.tiktok.com/@pulsonoticias
https://www.tiktok.com/@pulsonoticias
https://www.youtube.com/@MONUMENTALFM
https://www.youtube.com/@MONUMENTALFM
https://www.facebook.com/monumentalbo
https://www.facebook.com/monumentalbo
https://www.tiktok.com/@monumental_bo/
https://www.tiktok.com/@monumental_bo/
https://www.youtube.com/@vision360_bo
https://www.youtube.com/@vision360_bo
https://www.facebook.com/vision360.bo
https://www.facebook.com/vision360.bo
https://www.tiktok.com/@vision360.bo
https://www.tiktok.com/@vision360.bo
https://www.youtube.com/@ContactoBolivia
https://www.youtube.com/@ContactoBolivia
https://www.facebook.com/contactobolivia
https://www.facebook.com/contactobolivia
https://www.tiktok.com/@contactobolivia
https://www.tiktok.com/@contactobolivia
https://www.tiktok.com/@politicayalgomas
https://www.tiktok.com/@politicayalgomas
https://www.youtube.com/@MARIAGALINDO.la.voz.incomoda
https://www.youtube.com/@MARIAGALINDO.la.voz.incomoda
https://www.youtube.com/@MARIAGALINDO.la.voz.incomoda
https://www.facebook.com/radiodeseo103.3
https://www.facebook.com/radiodeseo103.3
https://www.tiktok.com/@mariagalindolavoz
https://www.tiktok.com/@mariagalindolavoz
https://www.tiktok.com/@noti_dodo
https://www.tiktok.com/@noti_dodo
https://www.tiktok.com/@entre.lneas90
https://www.tiktok.com/@entre.lneas90
https://www.youtube.com/@Palitotv_bo
https://www.youtube.com/@Palitotv_bo
https://www.facebook.com/palito.tv.oficial
https://www.facebook.com/palito.tv.oficial
https://www.tiktok.com/@palitotv.bo/
https://www.tiktok.com/@palitotv.bo/
https://www.tiktok.com/@laviejapolitica
https://www.tiktok.com/@laviejapolitica
https://www.youtube.com/@CorreodelSurYT
https://www.youtube.com/@CorreodelSurYT
https://www.facebook.com/correodelsur
https://www.facebook.com/correodelsur
https://www.tiktok.com/@correodelsur
https://www.tiktok.com/@correodelsur
https://www.youtube.com/results?search_query=radio+erbol
https://www.youtube.com/results?search_query=radio+erbol
https://www.youtube.com/results?search_query=radio+erbol
https://www.facebook.com/RadioErbol100.9FM
https://www.facebook.com/RadioErbol100.9FM
https://www.tiktok.com/@erbol.digital
https://www.tiktok.com/@erbol.digital
https://www.facebook.com/CTVLaPaz
https://www.facebook.com/CTVLaPaz
https://www.tiktok.com/@ctvbolivia
https://www.tiktok.com/@ctvbolivia
https://www.youtube.com/@RadioFidesdeBolivia
https://www.youtube.com/@RadioFidesdeBolivia
https://www.facebook.com/RadioFidesBolivia
https://www.facebook.com/RadioFidesBolivia
https://www.tiktok.com/@radiofidesboliviaoficial
https://www.tiktok.com/@radiofidesboliviaoficial
https://www.youtube.com/@rposbolivia
https://www.facebook.com/BoliviaRpos
https://www.facebook.com/BoliviaRpos
https://www.tiktok.com/@rposbolivia/
https://www.tiktok.com/@rposbolivia/
https://www.youtube.com/@Ailiveok
https://www.facebook.com/AiLiveCh
https://www.facebook.com/AiLiveCh
https://www.tiktok.com/@ailiveok
https://www.tiktok.com/@ailiveok
https://www.youtube.com/c/LaRaz%C3%B3nDigitalBolivia
https://www.facebook.com/LaRazonNoticiasdeBolivia
https://www.facebook.com/LaRazonNoticiasdeBolivia
https://www.tiktok.com/@larazonplus
https://www.tiktok.com/@larazonplus
https://www.youtube.com/@AsuntosCentralesTV
https://www.facebook.com/AsuntosCentrales
https://www.facebook.com/AsuntosCentrales
https://www.tiktok.com/@asuntoscentrales
https://www.tiktok.com/@asuntoscentrales
https://www.youtube.com/@f10hd-bolivia
https://www.youtube.com/@f10hd-bolivia
https://www.facebook.com/F10HD
https://www.facebook.com/F10HD
https://www.tiktok.com/@contrarelojf10
https://www.tiktok.com/@contrarelojf10
https://www.youtube.com/@televisionuniversitarialap6757
https://www.youtube.com/@televisionuniversitarialap6757
https://www.facebook.com/TVUBolivia
https://www.facebook.com/TVUBolivia
https://www.tiktok.com/@al_punto_tvu/
https://www.tiktok.com/@al_punto_tvu/
https://www.youtube.com/@REDPATBolivia
https://www.youtube.com/@REDPATBolivia
https://www.facebook.com/profile.php?id=61567011002419
https://www.facebook.com/profile.php?id=61567011002419
https://www.facebook.com/profile.php?id=61567011002419
https://www.tiktok.com/@vozyvotopat
https://www.tiktok.com/@vozyvotopat
https://www.facebook.com/profile.php?id=100054535281346
https://www.facebook.com/profile.php?id=100054535281346
https://www.facebook.com/profile.php?id=100054535281346
https://www.tiktok.com/@la_voz_de_yacuiba
https://www.tiktok.com/@la_voz_de_yacuiba
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577660963353
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577660963353
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577660963353
https://www.tiktok.com/@hablandoenserio1
https://www.tiktok.com/@hablandoenserio1
https://www.tiktok.com/@hombresdepensamiento/
https://www.tiktok.com/@hombresdepensamiento/
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